Факторы, влияющие на функционирование розничного рынка нефтепродуктов и состояние конкурентной среды.
1. Челябинская область является индустриально развитым регионом РФ. В основном, промышленность представлена металлургическим, машиностроительным, металлообрабатывающим, топливно-энергетическим, строительным и аграрно-промышленным комплексами. Сельское хозяйство региона достаточно развито. Однако следует отметить, что в Челябинской области на протяжении последних лет бензины автомобильные и дизельное топливо для предприятий сельскохозяйственного комплекса закупаются централизовано на оптовом рынке. Промышленные предприятия, чья деятельность непосредственно связана с потреблением бензина автомобильного и дизельного топлива, как правило, имеют собственные емкости для их хранения в пределах своей территории и в части основной производственной деятельности не являются покупателями на розничном рынке.
2. На территории Челябинской области наблюдается изменение спроса на бензины автомобильные и дизельное топливо в зависимости от сезона. Сезонность спроса выражается в значительном снижении потребления бензина автомобильного и дизельного топлива в зимний период предприятиями сельскохозяйственного комплекса, а также относительным снижением потребления бензина автомобильного и дизельного топлива со стороны автовладельцев – физических лиц.

3. Ценовым лидером на рынке розничной реализации нефтепродуктов Челябинской области является ООО «ЛУКОЙЛ-Уралнефтепродукт». Это объясняется тем, что у Общества в собственности находятся нефтебазы и большое количество АЗС, расположенных как на территории крупнейших городов Челябинской области, так и вдоль основных транспортных магистралей, проходящих через всю Челябинскую область. Также в ценовой политике ООО «ЛУКОЙЛ-Уралнефтепродукт» используется накопительная система скидок, для постоянных и крупных потребителей, которые действуют на всех АЗС, принадлежащих Обществу независимо от их расположения.
4. Основными барьерами входа на рынок розничной реализации бензина автомобильного и дизельного топлива новых участников и увеличения объемов реализации уже присутствующих участников рынка являются:

- наличие на территории области Челябинского филиала ООО «ЛУКОЙЛ – Уралнефтепродукт», входящего в ВИНК ЛУКОЙЛ, что обеспечивает ему прямые, бесперебойные поставки качественного бензина автомобильного и дизельного топлива, наличие у Общества большого количества АЗС и нефтебаз. Единственным поставщиком бензина автомобильного и дизельного топлива для Челябинского филиала ООО «ЛУКОЙЛ-Уралнефтепродукт» является ООО «ЛУКОЙЛ–Уралнефтепродукт».
ООО «ЛУКОЙЛ – Уралнефтепродукт» находится в региональном разделе Реестра хозяйствующих субъектов, имеющих на рынке определенного товара долю более 35%, по услугам оптовой торговли бензином автомобильным и дизельным топливом в границах Челябинской области и розничной торговле бензином автомобильным и дизельным топливом в пределах границ г. Челябинска.

- административные барьеры: АЗС - это пожароопасный производственный объект, его строительство и эксплуатация требует согласования с ГОЧС России и Ростехнадзором. Для эксплуатации АЗС необходимо получить лицензию на строительство АЗС, застраховать АЗС, зарегистрировать в государственном реестре опасных производственных объектов, непрерывно соблюдать правила технической, промышленной, пожарной безопасности. 
- барьеры капитальных затрат. Основными статьями затрат на строительство АЗС являются:комплекты аппаратуры, емкости для хранения топлива, здание для оператора, обустройство подъездных путей и соответствующей инфраструктуры.
- ограниченность земельных участков на территориях муниципальных образований, которые могут быть использованы под строительство новых АЗС.

- консерватизм потребителя. Потребители автомобильного топлива Челябинской области приверженны к брэндированным нефтепродуктам, а именно к маркам ОАО НК «ЛУКОЙЛ» и ОАО «Сибнефть», что также определяет необходимость дополнительных издержек потенциального конкурента на рекламу собственного брэнда или за пользование чужого брэнда.

